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Tipo di intervento

Analisi di mercato

Tipo di Impresa:

Piccola Impresa

Settore di appartenenza

dell’Impresa:

Alimentare

Motivazioni dell’intervento e risultati attesi

Attualmente l’impresa, che produce prodotti alimentari da forno, svolge la propria atti-
vità a livello artigianale. A seguito dei buoni risultati sin qui ottenuti, sta verificando la
plausibilità di trasferire l’attività ad un livello industriale.

Schema dell’intervento

• valutazione dell’idea imprenditoriale così come ipotizzata dall’azienda;
• verifica del mercato e delle problematiche connesse con l’ingresso nel settore della

grande distribuzione, imprescindibile per una impresa industriale; 
• analisi delle linee di sviluppo del settore;
• indicazione delle tipologie di prodotto con maggiori potenziali di crescita e redditività.

Considerazioni conclusive dell’intervento – Risultati 

Lo studio ha evidenziato che l’approccio pensato dall’azienda presenta caratteristiche di
elevato rischio iniziale per la dimensione dell’investimento e la necessità di confrontarsi
con un mercato molto competitivo; ha suggerito quindi un approccio più “soft” realizzabile
attraverso la strutturazione di un impianto pilota di piccole dimensioni, del resto già pro-
grammato dall’azienda. Ciò consentirà di effettuare un vero e proprio test di mercato per le
diverse tipologie di prodotti (fresco, surgelato, confezionato in atmosfera controllata) veri-
ficarne la redditività, iniziare a far conoscere il marchio e studiare le metodologie di
approccio al mercato della grande distribuzione. 
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